SE A MARCA MAPPIN (falida desde 1999) VALE 5 MILHOES,
QUANTO VALE A SUA MARCA?

Foi num leildo judicial, neste més (Dez/2009) que a rede Marabraz
adquiriu @ marca Mappin por R$ 5.000.000,00 - é verdade que o lance
foi 60% menor que a avaliacao judicial da marca (avaliada em 12
Milhdes), mas como nos leildes anteriores nao houve interessados a
justica autorizou a venda pelo valor menor.

Ha muito tempo se fala sobre o valor das marcas, criam-se rankings,
especula-se, mas agora esta pergunta tera que ser respondida por
muitas empresas, pois a Lei 11.638 obriga a contabilizacao (em
algumas situacdes) deste bem que é um dos mais relevantes no
patrimOnio das empresas, mas raramente tem seu valor refletido nos
balancos.

A Marabraz, por exemplo, terd que contabilizar o valor da marca
adquirida pois esta é uma das situacdes em que a lei 11.638 exige
este procedimento.

O objetivo da lei é adequar-se aos padrdes contabeis internacionais
que, apos os escandalos financeiros ocorridos nos EUA, tornaram-se
mais rigidos no sentido de apresentar no balanco numeros fiéis do
valor da empresa e suas variagoes financeiras e patrimoniais.

Objeto de disputas entre sécios, a marca sempre foi a “joia da coroa”,
afinal, muitos produtos sdao simples commodities e sem suas marcas
perdem significativo valor.

Além das situacdes em que a lei exige a contabilizacdo, existem
muitas oportunidades atreladas ao valorda marca, por exemplo:

Conhecer o valor da marca da parametros para futuros
licenciamentos, ou seja, se surgir uma oportunidade de licenciar
sua marca para outros produtos ou para producao em locais
onde a empresa nao tem condicoes de atender ela tera um
parametro concreto para negociar o licenciamento;

A marca avaliada pode ser contabilizada no Capital Social da
empresa, com isso, eleva seu Patrimobnio Liquido e a base de
calculo para Juros Sobre Capital Proprio e isso gera resultados
imediatos na forma de menos tributos;



Como a marca so é tributada na realizacdo, ou seja, na venda,
sua avaliacao e contabilizacdo ndo gera tributacao;

Muitos bancos (inclusive o BNDES) ja consideram a marca uma
garantia real para operacdes financeiras;

Nos processos de negociacao de joint-ventures com empresas
estrangeiras a contabilizacao da marca consolida a forca dela no
mercado local e ainda ajuda a aumentar o valor do balango
convertido em délares;

Nas situacdes de fusao, cisao ou abertura de capital a marca
avaliada da parametros concretos para a negociagao;

A avaliacdao e contabilizacdo da marca € um dos 13 requisitos
para que uma marca tenha a protecao especial conferida pelo
INPI a marcas de Alto Renome (protecao em todos os
segmentos).

Assim, posso afirmar que avaliar uma marca € um bom negdcio, pois
gera diversos reflexos positivos de curto e médio prazo, se bem
explorados podem gerar até novos nichos de mercado (como o
licenciamento, por exemplo).

Tudo deve fazer parte da estratégia de branding da empresa, afinal,
proteger e avaliar a marca € o mesmo que proteger e mensurar
resultados de toda a estratégia de comunicacdo da marca, afinal,
marca que comunica bem, agrega valor.

A reavaliacdo anual da marca pode ser usada como “termOmetro” para
todas as estratégias de branding adotadas naquele exercicio e tornar-
se inclusive parametro para bonificar as melhores estratégias.

Em resumo, a avaliacdo da marca, colocard as empresas brasileiras no
primeiro mundo (contabil) e |hes garantira melhores ferramentas de
gestao de marcas.
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